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Sommersemester 2026
Liebe Studierende,

zunachst einmal mochten wir Sie herzlich zum Semesterstart begrif3en! Wir hoffen, dass
Sie gut gestartet sind und freuen uns bereits auf die Vorlesungstermine mit Ihnen.

Die Vorlesungen finden dienstags von 12:30 bis 14:00 Uhr im Seminarraum 2421.01.85
(Gebaude 24.21) statt. Der Termin am 14.07.2026 ist ein Repetitorium, in dem noch offene
Fragen beantwortet werden. Das Repetitorium findet als Webex-Termin statt. Zu den ein-
zelnen Terminen und Inhalten verweisen wir auf die Tabelle auf Seite 3.

Uber die Vorlesungsinhalte hinaus werden E-Learning-Videos zu ausgewahlten Konzep-
ten zur Verfiagung gestellt. Sie kénnen Uber ILIAS (www.ilias.hhu.de) darauf zugreifen.

Wir weisen darauf hin, dass Sie Ihre HHU-E-Mails regelmalig abrufen sollten. Dies ist
wichtig, weil oft kurzfristig Informationen des Lehrstuhls an die Studierenden gesendet wer-
den missen.

Sollten Sie darlber hinaus noch offene Fragen haben, kommen Sie gerne unter den ge-
nannten Kontaktdaten auf uns zu.

Mit freundlichen Grif3en
Ihr Lehrstuhl fur BWL, insb. Marketing



Kontaktdaten:

Tobias Marx, M.Sc.
E-Mail: tobias.marx@hhu.de

Dr. Nadine Gier-Reinartz
E-Mail: nadine.gier@hhu.de

Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning
E-Mail: marketing@hhu.de

Lernergebnisse (Fach- und Methodenkompetenz):

Studierende sind nach Abschluss des Kurses in der Lage,

die wichtigsten Themen und Strukturen der internationalen Marketingforschung nen-
nen zu konnen;

wichtige wissenschaftstheoretische Grundlagen im Marketingkontext konkretisieren
zu koénnen;

wichtige Marketingtheorien erlautern zu kdnnen;

die in der internationalen Marketingforschung verwendeten, wesentlichen Methoden
erlautern und anwenden zu kénnen.

Da die Grundlagen der Marketingforschung unter anderem in einem vertieften Verstandnis
des Kundenverhaltens bestehen, wird im zweiten Teil der Veranstaltung mit dem Thema
Consumer Neuroscience ein innovativer Ansatz der Kunden- und Konsumentenverhaltens-
forschung integriert.

Literatur:

Kuss, A. (2013): Marketing-Theorie: Eine Einfihrung, 3. Aufl., Berlin 2013, Kapitel 3
Backhaus, K./Erichson, B./Gensler, S./Weiber, R./Weiber. T. (2023): Multivariate
Analysemethoden: Eine anwendungsorientierte Einfuhrung, 17. Aufl., Berlin 2023,
Kapitel 1 und 2

Weiber, R./Sarstedt, M. (2021): Strukturgleichungsmodellierung: Eine anwendungs-
orientierte Einfuhrung in die Kausalanalyse mit Hilfe von AMOS, SmartPLS und
SPSS, Kapitel 1, 2 und 3

Kenning, P. (2020): Consumer Neuroscience, 2. Aufl.,, Stuttgart 2020
(oder als englischsprachige Alternative: Brautigam, S./Kenning, P. (2022): An Integ-
rative Guide to Consumer Neuroscience, 1. Aufl., Oxford 2022)

Erganzende Literatur:

Hunt, S. D. (2015): Marketing Theory: Foundations, Controversy, Strategy, Re-
source-Advantage Theory, 2. Aufl., Routledge 2015

Chalmers, A. F. (2001): Wege der Wissenschaft: Einfihrung in die Wissenschafts-
theorie, 5. Aufl., Berlin 2001

Erganzende Literatur wird jeweils noch bekannt gegeben.



Prufungsleistung:

Die Modulabschlussprifung zum Modul MW37 Kurs 2: ,,Marketingforschung und Consumer
Neuroscience* erfolgt schriftlich zum Ende jedes Sommersemesters lber alle Kurse des Moduls
MW37 (90 Minuten), von denen zwei Kurse zu wahlen sind (nahere Informationen hierzu kénnen
Sie der Homepage https://www.marketing.hhu.de entnehmen).

Vorlesungstermine:

Nr. Termin Gliederung Dozent/in

1 14.04.2026 | Einfuhrung in die Marketingforschung Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning

2 21.04.2026 Wlssenschfe\ftstheoretsche Grundlagen Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning
der Marketingforschung

3 28.04.2026 | Theorien der Marketingforschung (1) Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning

4 05.05.2026 | Theorien der Marketingforschung (11) Tobias Marx, M.Sc.

5  [12.05.2026 | Methoden der Marketingforschung (I): | . \agine Gier-Reinartz
Datengewinnung

6 19.05.2026 Methoden der. Marketingforschung (Il): Dr. Nadine Gier-Reinartz
Datenaufbereitung und Datenanalyse
Methoden der Marketingforschung (l11): . D

7 26.05.2026 Spezifische Probleme und Methoden Dr. Nadine Gier-Reinartz

8  |02.06.2026 | Methoden-Workshop: Einfihrung in die |, \agine Gier-Reinartz
Strukturgleichungsmodellierung
Methoden der Marketingforschung (I1V):

9 09.06.2026 | Experimente und Einfuihrung in die Dr. Nadine Gier-Reinartz
Consumer Neuroscience

10 16.06.2026 | Paper-Session Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning

11 |23.06.2026 |AKtuelle Entwickiungen der Consumer | ;i prot pr. Hilke Plassmann
Neuroscience

12 30.06.2026 Mgssmethoden der Consumer Neuro- Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning
science

13 |07.07.2026 | | NeOrien und Ansatze der Consumer | b \adine Gier-Reinartz
Neuroscience

14 14.07.2026 | Repetitorium (Webex) Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning




