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Wirtschaftswissenschaftliche Fakultät 
Lehrstuhl für Betriebswirtschaftslehre, insbesondere Marketing 

Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning 

MW37 Kurs 3: Marketing & Consumer Policy 
Sommersemester 2026 

 
Liebe Studierende,  
 
zunächst einmal möchten wir Sie sehr herzlich zum Semesterstart begrüßen! Wir hoffen, 
dass Sie gut gestartet sind und freuen uns bereits sehr auf die Vorlesungstermine mit 
Ihnen.  

Die Vorlesungen finden regelmäßig dienstags von 16:30 bis 18:00 Uhr im Seminarraum 
2421.01.85 (Gebäude 24.21) statt. Der Einführungstermin am 14.04.2026 dient der 
Klärung organisatorischer Fragen und der Vorstellung der Vorlesungsinhalte. Der Termin 
am 21.07.2026 ist ein Repetitorium, in dem die im Hinblick auf die dann bereits erfolgte 
Vorlesung noch offenen Fragen beantwortet werden sollen. Dieses wird online über die 
bekannte Webex-Infrastruktur stattfinden. Zu den einzelnen Terminen und Inhalten 
verweisen wir auf die Tabelle auf Seite 3. 

Wir weisen schließlich noch darauf hin, dass Sie Ihre HHU-E-Mails regelmäßig abrufen 
sollten, da möglicherweise kurzfristig Informationen des Lehrstuhls an die Studierenden 
gesendet werden müssen. Sollten Sie darüberhinausgehend Fragen haben, so kommen 
Sie bitte gerne unter den genannten Kontaktdaten auf uns zu.  

Mit freundlichen Grüßen 
 
Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning, Dr. Nadine Gier-Reinartz, Dr. Vita Zimmermann und 
Katharina Rzepucha-Hlubek 
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Kontaktdaten: 
 

Katharina Rzepucha-Hlubek (Koordination, Hauptansprechpartnerin) 
E-Mail: katharina.rzepucha@hhu.de 
Dr. Nadine Gier-Reinartz  
E-Mail: nadine.gier@hhu.de    
Dr. Vita Zimmermann  
E-Mail: vita.zimmermann@wupperinst.org       
 

Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning     
E-Mail: marketing@hhu.de      
 

Lernziele (Fach- und Methodenkompetenz): 

Studierende können nach Abschluss des Kurses, 

- das wettbewerbsorientierte KKV-Konzept im erweiterten Kontext verorten. 

- die Strukturen und Entwicklungen in verbraucherpolitisch fokussierten Bedarfsfeldern 
beschreiben und verstehen. 

- die Relevanz gesellschafts- und verbraucherpolitischer Entwicklungen für das 
Konzept der marktorientierten Unternehmensführung erkennen.  

- politisch-rechtliche Aspekte im Kontext der Nachhaltigkeitstransformation und der 
digitalen Transformation erläutern. 

- die Begründung staatlicher Eingriffe in das Marktgeschehen, Arten des 
Marktversagens, Instrumente der Verbraucherpolitik und die institutionelle 
Ausgestaltung der Verbraucherpolitik diskutieren.  

Literatur: 

1. Kenning, P./ Oehler, A./ Reisch L. A. (2022): Verbraucherwissenschaften – 
Rahmenbedingungen, Forschungsfelder und Institutionen, 2. Auflage, Wiesbaden.  
[auf relevante Kapitel wird in den Unterlagen entsprechend hingewiesen] 

2. Ergänzende Literatur (u. a. Gutachten, Beiträge aus dem Journal Public Policy & 
Marketing) wird im Laufe des Kurses bekannt gegeben und im ILIAS zur Verfügung 
gestellt. 
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Prüfungsleistung: 

Die Modulabschlussprüfung zum Modul MW37 Kurs 3: „Marketing und Consumer 
Policy“ erfolgt schriftlich zum Ende jedes Sommersemesters über alle Kurse des 
Moduls MW37 (90 Minuten), von denen zwei Kurse zu wählen sind (nähere 
Informationen hierzu können Sie der Homepage https://www.marketing.hhu.de 
entnehmen). 
 

Vorlesungstermine:  

Nr. Termin Gliederung Dozent/in 

1 
Die., 14.04.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Einführung Univ.-Prof. Dr. Peter 

Kenning 

2 
Die., 21.04.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 

Begrifflich-konzeptionelle Grundlagen und 
Grundzüge der wissenschaftsbasierten 
(Verbraucher-)Politikberatung 

Univ.-Prof. Dr. Peter 
Kenning 

3 
Die., 28.04.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Instrumente der Verbraucherpolitik Univ.-Prof. Dr. Peter 

Kenning 

4 
Die., 05.05.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Evidenzbasierte Verbraucherpolitik Dr. Nadine Gier-

Reinartz  

5 
Die., 12.05.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Ziele und Leitbilder der Verbraucherpolitik Dr. Vita Zimmermann 

6 
Die., 19.05.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Institutionen und Koordination der 
Verbraucherpolitik auf nationaler Ebene Dr. Vita Zimmermann 

7 
Die., 26.05.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Politisch-rechtliche Aspekte im Kontext der 
Nachhaltigkeitstransformation 

Dr. Nadine Gier-
Reinartz 

8 
Die., 02.06.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Gastvortrag I: „Aktuelle Herausforderungen an 
den Verbraucherschutz“ 

Herr Schuldzinski 
(Verbraucherzentrale 
NRW)  

9 
Die., 09.06.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Gastvortrag II: „Verbraucherpolitik und 
nachhaltiger Konsum“ 

Philipp-Simon 
Andree (EEW Energy 
from Waste) – 
angefragt 

10 
Die., 16.06.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Politisch-rechtliche Aspekte im Kontext der 
digitalen Transformation I  

Univ.-Prof. Dr. Peter 
Kenning 

11 
Die., 23.06.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Politisch-rechtliche Aspekte im Kontext der 
digitalen Transformation II 

Univ.-Prof. Dr. Peter 
Kenning 
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12 
Die., 30.06.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Gastvortrag III: „Verbraucherpolitik in der 
digitalen Welt“ 

Susanne Dehmel 
(Bitkom e. V.) – 
angefragt 

13 
Die., 07.07.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Corporate Political Marketing Dr. Vita Zimmermann 

14 
Die., 14.07.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Marketing & Public Policy Univ.-Prof. Dr. Peter 

Kenning  

15 
Die., 21.07.2026 

16:30 – 18:00 Uhr 
Repetitorium (WebEx-Termin) 
Die Einwahldaten werden kurz vorher im ILIAS bereitgestellt. 

Univ.-Prof. Dr. Peter 
Kenning / Dr. Nadine 
Gier-Reinartz / Dr. 
Vita Zimmermann 


