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Ubersicht BB05 Kurs 4
Absatz und Beschaffung

Ubungen
WiSe 2025/2026

Fir Studierende der BWL und VWL.:

Gruppe Wochentag Uhrzeit (0]4]
1 Montags 14.30 — 16.00 Horsaal 6G
2 Montags 16.30 — 18.00 Digital
3 Dienstags 08.30 - 10.00 Horsaal 5A
4 Dienstags 16.30 — 18.00 Horsaal 6A
5 Mittwochs 14.30 — 16.00 Horsaal 5B
6 Mittwochs 16.30 — 18.00 Horsaal 5A
7 Donnerstags 08.30 - 10.00 Horsaal 5B
8 Freitags 12.30 — 14.00 Digital

Meeting-Links fur die digitalen Sitzungen:

Gruppe 2: https://hhu.webex.com/hhu/j.php?MTID=m45e6b19ce1f592d74fb12dec6bc1dbbe
Gruppe 8: https://hhu.webex.com/hhu/j.php?MTID=m2ddebce93fbb03fdc8ee955a19c79638

Hinweis:

Um die Teilnehmerzahl in einem angemessenen Rahmen zu halten, wirden wir alle
Studierenden bitten, sich moglichst gleichmalig auf die Wochentermine zu verteilen und
daher auch die Abendtermine zu nutzen

Betreuende wissenschaftliche Mitarbeiterin:

Lara Frobel, M.Sc.
lara.froebel@hhu.de
0211 - 8114492


https://hhu.webex.com/hhu/j.php?MTID=m45e6b19ce1f592d74fb12dec6bc1dbbe
https://hhu.webex.com/hhu/j.php?MTID=m2ddebce93fbb03fdc8ee955a19c79638

Lernziele:

Die erworbenen Kenntnisse aus Kurs 3 werden im Rahmen von Ubungsaufgaben und
Fallstudien aktiv angewendet. Damit wird die Fahigkeit gefordert, betriebswirtschaftliche
Problemstellungen eigenstandig zu 16sen sowie kritisch zu reflektieren.

Literatur:

Meffert, H./Burmann, C./Kirchgeorg, M. (2013): Marketing-Arbeitsbuch, 11. Aufl.,
Wiesbaden.

Prifungsleistung:

Die Modulabschlussprafung zum Modul BB05 ,Grundlagen der BWL, Absatz und Be-
schaffung” erfolgt in Form einer ,sonstigen Prufungsleistung®. Fur Nebenfacher kdonnen

abweichende Regelungen (vgl. die jeweilige Prifungsordnung) gelten.

Ubungstermine:

Nr. Datum Thema der Gruppensitzung Dozentln
1 20.10. - 24.10. Grundlagen marktorientierter Unternehmensfiihrung RZ:EEZE&
2 27.10. - 31.10. Markte und Umwelt der Unternehmung Erdmann
3 03.11.-07.11. Elemente und Prozess der Marketingentscheidung RZ:EEZE&
4 10.11. - 1411, Kauferverhalten und Marktsegmentierung Ehrhardt
5 17.11.-21.11. Produkt- und programmpolitische Entscheidungen Goldbeck
6 24.11.-28.11. Preispolitische Entscheidungen | Ehrhardt
7 01.12. - 05.12. Preispolitische Entscheidungen Il Maurer
8 08.12. - 12.12. Distributionspolitische Entscheidungen Buchbauer
9 15.12.-19.12. Kommunikationspolitische Entscheidungen Erdmann

22.12.25-09.01.26 Weihnachtsferien

10 12.01. - 16.01. Grundlagen der Beschaffung Buchbauer
11 19.01. - 23.01. Marketingkoordination Goldbeck
12 26.01. - 30.01. Besprechung der Probeklausur RZ:EEZE&




