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Liebe Studierende,

zunachst einmal mochten wir Sie sehr herzlich zum Semesterstart begraf3en! Wir hoffen, dass Sie
gut gestartet sind und freuen uns bereits sehr auf die Vorlesungstermine mit lhnen.

Die Vorlesungen finden dienstags von 10.30 bis 12.00 Uhr im Horsaal 5A statt. Der Kick-Off
Termin am 07.10.2025 dient der Klarung organisatorischer Fragen sowie der Vorstellung der
Vorlesungsinhalte. Zudem werden die ersten Vorlesungsinhalte besprochen. Am 18.11.2025 und
am 20.01.2026 finden Gastvortrage statt. Diese sind klausurrelevant. Der Termin am 27.01.2026
ist ein Repetitorium, in dem noch offene Fragen beantwortet werden. Zu den einzelnen Terminen
und Inhalten verweisen wir auf die Tabelle auf der Seite 3.

Uber die Vorlesungsinhalte hinaus werden zu ausgewéhlten Konzepten E-Learning-Videos zur
Verfugung gestellt. Sie konnen Uber ILIAS (www.ilias.hhu.de) darauf zugreifen. Zudem wird der
Veranstaltung ein Lernquiz beigefugt. Damit soll Ihnen eine Lernerfolgskontrolle ermoglicht
werden.

Wir weisen darauf hin, dass Sie lhre HHU-E-Mails regelmaBig abrufen sollten. Dies ist wichtig,
weil bisweilen kurzfristig Informationen des Lehrstuhls an die Studierenden gesendet werden.
Sollten Sie daruber hinaus noch Fragen haben, so kommen Sie gerne unter den genannten
Kontaktdaten auf uns zu.

Mit freundlichen GrifRen und nochmals herzlich willkommen!

Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning und Lara Frobel

Kontaktdaten:

Lara Frobel, M.Sc. Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning
lara.froebel@hhu.de marketing@hhu.de
0211 - 8114492


mailto:lara.froebel@hhu.de

Lernergebnisse:

Die Studierenden sind aufbauend auf den Lernzielen der BBO1/BB05-Veranstaltung nach
Abschluss des Kurses in der Lage,

- die wesentlichen Bereiche der marktorientierten Unternehmensfuhrung von
Handelsunternehmen zu kennen und ihre Funktionen zu verstehen.

- spezifische Probleme (z. B. Konzentration im Handel, Standortpolitik, Systemwettbewerb,
Multikanalmanagement) zu erkennen.

- spezifische Herausforderungen und Fragestellungen des Handelsmarketings zu erkennen
und zu beantworten.

- mit Blick auf die betriebliche Praxis eigenstandig Marketingkonzeptionen flr
Handelsunternehmen zu entwickeln sowie bestehende Konzeptionen kritisch zu wurdigen.

Literatur:
- Ahlert, D., Kenning, P., Brock, C. (2020): Handelsmarketing, 3. Auflage.

- Picot, A. (1986): Transaktionskosten im Handel: Zur Notwendigkeit einer flexiblen
Strukturentwicklung in der Distribution. In: Der Betriebsberater (Zeitschrift fir Recht und
Wirtschaft), Beilage 13, Heft 27, S. 1-16.

Prifungsleistung:

Die Modulabschlussprifung zum Modul BWO07 ,Marketing“ erfolgt Gber den Inhalt der Kurse 1, 2, 3
und 4 schriftlich zum Ende jeden Semesters in Form einer Klausur (120 Minuten).

In der Klausur mussen Fragen zu 3 von den angebotenen 4 Kursen beantwortet werden.



Nr. Termin Gliederung Dozent/in
Univ.-Prof. Dr.
Kick-Off-Meeting & Bedeutung und konzeptionelle Peter Kenning
1 07.10.2025 .
Grundlagen des Handelsmarketing | Lara Frébel. M.Sc
2 14.10.2025 Bedeutung und konzeptionelle Grundlagen des Univ.-Prof. Dr.
T Handelsmarketing Il Peter Kenning
3 21.10.2025 |Informationsgrundlagen des Handelsmarketing gg{;r-ireorfnag
4 28.10.2025 |Ziele und Strategien des Handelsmarketing Lara Frobel, M.Sc.
5 |04.11.2025 |Betriebstypenpolitik im Handel 32{2;'?5&35
6 [11.11.2025 |Markenpolitik im Handel ggg'r'ireorfh%
Bjorn Feuerstake
7 18.11.2025 | Gastvortrag ,Management von Lieferantenkonditionen® | (Head of Controlling bei
der BILLA AG)
(angefragt)
8 25.11.2025 | Standortpolitik im Handel Lara Frébel, M.Sc.
9 02.12.2025 | Sortimentspolitik im Handel Lara Frobel, M.Sc.
10 |09.12.2025 |Preispolitik im Handel ggg'r'ireorfhag
11 |16.12.2025 |Customer Relationship Marketing im Handel ggg'r'ireorfhag
12 [13.01.2026 |Multikanalmanagement im Handel ggg'r'ireorfhag
David Zimmermann
Gastvortrag ,Customer Relationship Management und | (Geschaftsfiinrer
13 20.01.2026 : o . «
Multichannelmanagement am Beispiel von Breuninger® | Breuninger Diisseldorf)
(angefragt)
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27.01.2026

Repetitorium (per WebEx)

Univ.-Prof. Dr.
Peter Kenning

Lara Frobel, M.Sc.




