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Liebe Studierende,

zunachst einmal mochten wir Sie sehr herzlich zum Semesterstart begrafen! Wir hoffen,
dass Sie gut gestartet sind und freuen uns bereits sehr auf die Vorlesungstermine mit Ihnen.

Die Vorlesungen finden dienstags von 12.30 bis 14.00 Uhr sowie von 14.30 bis 16.00
Uhr im Horsaal 6C statt. Zu den einzelnen Terminen und Inhalten verweisen wir auf die
Tabelle auf der Seite 3.

Wir weisen darauf hin, dass Sie Ihre HHU-E-Mails regelmaBig abrufen sollten. Dies ist
wichtig, weil gelegentlich kurzfristig Informationen des Lehrstuhls an die Studierenden ge-
sendet werden mussen.

Sollten Sie daruber hinaus noch offene Fragen haben, kommen Sie gerne unter den ge-
nannten Kontaktdaten auf uns zu.

Mit freundlichen Grif3en

Kerstin Lehmann, Lara Frobel und Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning

Kontaktdaten:
Kerstin Lehmann, Dipl.-Kff. Lara Frobel, M.Sc. Univ.-Prof. Dr. Peter Kenning
kerstin.lehmann@hhu.de lara.froebel@hhu.de marketing@hhu.de

0211 - 8114492
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Lernergebnisse (Fach- und Methodenkompetenz):

Die Studierenden konnen nach Abschluss des Kurses,
- modische Guter sowie den Modemarkt im Konsumguter- und Handelskontext verorten.

- die Grundelemente des service-basierten Marketingansatzes wiedergeben und auf die Re-
levanz fur die Vermarktung von Mode prufen.

- die Wertschopfungskette und Geschaftsmodelle des Modemarktes und die daraus resul-
tierenden Besonderheiten fur die Vermarktung von modischen Gutern beschreiben und
deren praktische Umsetzung in der Wirtschaft darstellen.

- die Unterschiede in den Vermarktungsansatzen und die zugrundeliegenden Ursachen zwi-
schen dem regularen und dem Luxus-Modemarkt analysieren.

- die Einflusse von ,Nachhaltigkeit” und ,Digitalisierung“ an die Vermarktungsanforderungen
von modischen Gutern einordnen und diskutieren.

Literatur:

- Kapferer, Jean-Noél/Bastien, Vincent (2009): The Luxury Strategy: Break the Rules of
Marketing to Build Luxury Brands, London 2009 (Kapitel 1-3)

- Kapferer, Jean-Noél (2015): Kapferer on Luxury: How luxury brands can grow yet remain
rare, London 2015 (Kapitel 1-8)

- Mink Rath, Patricia/Petrizzi, Richard/Gill, Penny (2012): Marketing Fashion: A Global Per-
spective, New York 2012

- Sheth, Jagdish N./Newman, Bruce |./Gross, Barbara L. (1991): Why We Buy What We
Buy: A Theory of Consumption Values, in: Journal of Business Research 22(2) (03/1991),

S.159-170

- Vargo, Stephen L./Lusch, Robert F. (2004): Evolving to a New Dominant Logic for Marke-
ting, in: Journal of Marketing 68(1) (01/2004), S. 1-17

Priifungsleistung:

Die Modulabschlussprufung zum Modul MW36 Kurs 3: ,,Fashion und Luxury Marketing“ er-
folgt schriftlich zum Ende jedes Wintersemesters Uber alle Kurse des Moduls MW36 (90 Minuten),
von denen zwei Kurse zu wahlen sind.

(nahere Informationen hierzu kdnnen Sie der Homepage http://www.marketing.hhu.de entneh-
men).


http://www.marketing.hhu.de/

Vorlesungstermine:

Nr. Datum Gliederung Dozentin
14.10.2025 . . . Kerstin
2
1 12.30 — 14.00 Was ist Mode? — Begriff und Einordnung Lehmann
2 14.10.2025 | Vom Zwei-Saison-Rhythmus zu Ultra-Fast Fashion — Grél3e und Kerstin
14.30 — 16.00 | Entwicklung Modemarkt Lehmann
3 [28.10.2025 Wie entstehen Modeguter? Kerstin
12.30 — 14.00 | Teil 1: Die Wertschdpfungskette Lehmann
4 |28.10.2025 Wie entstehen Modeguter? Kerstin
14.30 — 16.00 | Teil 2: Die Geschaftsmodelle Lehmann
Spezielle Herausforderung bei der Vermarktung von Modegutern: .
5 04.11.2025 Teil 1: Kundengewinnung und Kundenbindung - die schwierige Kerstin
12.30 — 14.00 Lehmann
Frage der Treue
Spezielle Herausforderung bei der Vermarktung von Modegutern: .
4.11.202
6 (1)4 30 —016500 Teil 2: Produkt und Produktentwicklung — Umgehen mit LKertm
’ | permanentem Wechsel und Sortimentsbreite ehmann
Spezielle Herausforderung bei der Vermarktung von Modegutern: .
7 12';5'203500 Teil 3: Preis und Preisfindung — Die Macht der Wahrnehmung und LKerstln
.30 - 14. o ehmann
50% auf alles
8 18.11.2025 Spezielle Herausforderung bei der Vermarktung von Modegltern: Kerstin
14.30 - 16.00 | Tejl 4: Placement — Kanalkonflikte und neue Geschaftsmodelle Lehmann
02.12.2025 | Spezielle Herausforderung bei der Vermarktung von Modegutern: Kerstin
9 [12.30 — 14.00| Teil 5: Promotion — Der Kunde als Co-Creator, Relevanz und
. . gy Lehmann
Personalisierung
10 02.12.2025 |Luxus ist anders — Begriff und Einordnung sowie Marktentwicklung im Kerstin
14.30 — 16.00 |Vergleich Lehmann
09.12.2025 ; . C e Kerstin
1 12.30 — 14.00 Die ,Anti-Laws of Marketing” im Luxus Lehmann
12 09.12.2025 | Aktuelle Entwicklungen: Kerstin
14.30 — 16.00 | Modemarketing im Zeitalter von Metaverse und Nachhaltigkeitsdruck Lehmann




