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Liebe Studierende,

zunachst einmal mochten wir Sie sehr herzlich zum Semesterstart begrafen! Wir hoffen,
dass Sie gut gestartet sind und freuen uns bereits sehr auf die Vorlesungstermine mit lhnen.

Wir weisen darauf hin, dass Sie Ihre HHU-E-Mails regelmafig abrufen sollten. Dies ist
wichtig, weil oft kurzfristig Informationen des Lehrstuhls an die Studierenden gesendet wer-
den mussen.

Sollten Sie daruber hinaus noch offene Fragen haben, kommen Sie gerne unter den ge-
nannten Kontaktdaten auf uns zu.

Mit freundlichen Grufzen
Ihr Lehrstuhl fiir BWL, insb. Marketing



Kontaktdaten:

Katharina Rzepucha-Hlubek, M.Sc.
E-Mail: katharina.rzepucha@hhu.de

Hon.-Prof. Dr. Matthias Seiler
E-Mail: marketing@hhu.de

Lernergebnisse (Fach- und Methodenkompetenz):

Studierende kdnnen nach Abschluss des Kurses

- Besonderheiten des Innovationsmanagementprozesses wiedergeben.

- Verschiedene Innovationsarten differenzieren und bewerten.

- Innovationsstrategien fur Unternehmen unterschiedlicher GroRe auf Produkt- und
Unternehmensebene ableiten.

- Entwicklungs- sowie Markteinfuhrungsprozesse differenzierter Produkte beschreiben.

- Die wichtigsten Erfolgsfaktoren fur ein effektives und nachhaltiges Innovations-
management mittelstandischer und grof3er Unternehmen bewerten.

- Unternehmen hinsichtlich ihrer Innovationsfahigkeit und -leistung analysieren sowie
Optimierungsansatze auf Basis des unternehmensspezifischen Innovationsportfolios
formulieren.

- Unterschiedliche Arten von Kundenbedurfnissen identifizieren, auf Basis eines
systematischen Kernkompetenzmanagements adressieren und kommerzielle sowie
technische Produktrisiken systematisch reduzieren.

Literatur:

- Goffin, K., & Mitchell, R. (2025). Innovation Management: Effective Strategy and Imple-
mentation, 4. Auflage, ISBN 9781350337978

- Erganzende Literatur, insbesondere aus Fachzeitschriften, wird im Rahmen der Lehrver-
anstaltung bekannt gegeben.



Vorlesungstermine:

Nr. Termin Dozent Raumlichkeiten

14.11.2025

1 Hon.-Prof. Dr. Matthias Seiler | Gebaude 24.21 - 2421.03.62
10:30-17:00 Uhr

19.12.2025

2 Hon.-Prof. Dr. Matthias Seiler | Gebaude 24.21 - 2421.03.62
10:30-17:00 Uhr

23.01.2026

3 Hon.-Prof. Dr. Matthias Seiler | Gebaude 24.21 - 2421.03.62
10:30-17:00 Uhr

Prifungsleistung:

Die Modulabschlussprufung zum Modul MW36 Kurs 2: ,Innovationsmanagement und -
marketing im Mittelstand” erfolgt schriftich zum Ende des Wintersemesters Uber alle
Kurse des Moduls MW36 (90 Minuten), von denen zwei Kurse zu wahlen sind (nahere In-
formationen hierzu kdnnen Sie der Homepage https://www.marketing.hhu.de entnehmen).



